CREATIVE

s ow THE BEST OF - CREATIVE SHOWCASE E21

Criatividade néo é uma fungao em si mesma.

Criatividade gera valor. Precisa fazer coisas acontecerem para as marcas.
Precisa fazer consumidor desejar. Vendedor se puxar. Representante visitar.
Funcionario se motivar. E por isso que a criatividade, aqui na €21, é tdo
estratégica. Ela tem que fazer a marca saltar do meio de uma multidéao de
iguais. E a criatividade que faz uma commodity virar premium. Seja através de
um filme, de uma ativagdo ou de uma embalagem.

E a criatividade que faz a marca virar assunto. A evitar o skip.

O que vocé tem nas maos € um pouco do produto criativo da e21 nos
ultimos meses que tem feito a diferenga para marcas.

Que tem contado histérias interessantes. Que tem criado valor.



A maior marca de nutricdo de plantas do mundo precisava de uma
forma visual que mostrasse os beneficios dos seus programas
nutricionais. Criamos mais que isso. Criamos uma identidade

para a marca no Brasil, com consisténcia e criatividade.




Knowledge grows

QUANTO MELHOR A COMUNICACAD,
MELHORES 0S RESULTADOS.

Estio entrando no ar as campanhas de Nutripasto e Protrigo para 2019 e,
em breve, lancaremos também a de Maisfeijao. Cligue nos links abaixo

e conhega as pecas:

maisfeijﬁu"

by Yara

&

YARA

Knowledge grows

MaisFibra ¢é o Programa Nutricional da Yara
que vai aumentar a qualidade
do seu algodao e a sua produtividade.

maisfibra @Y,

by Yara

Salba mads:

y .com_brf nutricao-de-

nutripasto m{

by Yara

Quanto mais completa
a nutricao,

mitho atinge o
ncial produtivo.

maismays [
by Yaca
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Aqui, trabalhamos as duvidas que o produtor do cultivo de cana
de agucar possui e como os produtos da Yara respondem

a estas questdes no campo. O apelo visual é a chave para
atrair a atengéo do consumidor.

O YaraBasa é o primeiro produto a ser aplicado no solo entre o fim de um plantio e inicio de outro.
Logo, o beneficio é claro. E a ideia ndo pode esconder isso. Criamos também uma forma sensorial
para os consumidores perceberem o produto, que é a caixa com a embalagem encoberta por terra.
Simplicidade é o melhor caminho para contar a verdade sobre um produto.

([

YARA DA PARA TER UMA e
Knowledge grows PRODUTIVIDADE . Knowladbe fuot
MAIS UNIFORME
NA CANA

longe

Vida mais longa
para sua cana.

Para essa e outras questoes sobre
cana, LongeVita e a resposta.

(« |

i E POSSIVEL

TER MAIS QUE

5 CORTES NO
CICLO DE CANA
-PLANTA E SOCA

Knowledge grows

longe

Vida mais longa
para sua cana.

Para essa e outras questoes sobre
cana, LongeVita é a resposta.




Cada solo tem uma identidade Unica.

O Yaralab indica qual o melhor produto para ser aplicado
nele. A analogia da digital foi pertinente e entregou o
principal beneficio do programa: exclusividade.

Sua lavoura é
unica. A solucao
para ela, também.

Para saber mais, acesse
yarabrasil.com.br/nutricao-de-
plantas/solucoes-digitais/sistema-
recomendacoes-nutricao/ ou escreva
para sistemanutricao@yara.com

e solicite o servigo.

- Sua lavoura é Gnica.

A solucdo pra ela, também.

Yors Magalab®. Cocs v, uema scbigh,
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Para falar sobre um portal de conteldos sobre o cultivo do solo, criados por
engenheiros agrobnomos, professores, académicos e técnicos, a Yara criou o Boa
Colheita. E para reforgar que sdo esses experts que criam as conexdes com 0s
agricultores, utilizamos a forga das ligagdes neurais.

(«

YARA

Knowledge grows

Boa
Colheita

Colheita

Vocé é a conex3o entre
a Yara e os Experts.

Para fazer o agronegocio crescer ainda mals,

a Yara investe em pesquisa e tecnologia
0 resultado vocé vé na lavoura e no
site Boa Colheita.

www. prograrmaboacolbeita.com. bie
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O mundoestapedindoum cafécomqualidade superior. Paraisso, é precisoolharparaaadubacaode
forma construtiva e permanente, corn mais rentabilidade e com o maximo do potencial produtivo.
Com o NassoCafé Yara, o cafeicultor tem um programa de nutricao completo e continuo, que atua
emtodoociclodaplanta, melhorandoa qualidade dos graos e evoluindoatradicaocafeeiradoBrasil.

O mundo pede um novo café. E hora do MossoCafé Yara.

nossocafe

by Yara

melhores
acessivels

0 programa NossoCafé da Yara buscou uma causa: 0 mundo
pede um novo café. Para comunica-la, criamos um manifesto
sobre a qualidade desse novo café, que esta sendo produzido
no Brasil com a ajuda deste importante sistema nutricional.

ss e ik
20 ocafe "l
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YARA

Knowledge grows

ﬁlba nais sot ﬂmnuirﬁwﬂ icional em.
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Porque nada pode parar a sua produtividade no campo. ", MASSEY FERGUSON

A plataforma FUSE da Massey Ferguson possui uma série de beneficios tecnolégicos
que permitem ao agricultor saber tudo o que acontece com suas maquinas antes,
durante e depois do seu uso no campo. Nada melhor do que dizer tudo isso de

forma criativa, focando sempre no principal beneficio do sistema: mais produtividade.




Em print, o desafio foi mostrar
produto e emogao, sem perder
a identificagéo da marca.

N \ EEE_EE'SMA?%%E&% . : % MASSEY FERGUSON

fiS =—ten
' QUEM ACREDITA
/4 FAZ COM 0 COPAE

0

-l

Como evolugao da campanha Pulsa Forte No Campo, a Massey
Ferguson queria anunciar o maior numero de langamentos da
marca em muitos anos. Por isso, criamos um conceito que reforga
a crenga de que a Massey Ferguson esta preparada para 0os novos
desafios do campo. E quem acredita na tecnologia, na inovagao e
na forga de uma grande marca, pode produzir muito mais.




PRA TER MAIS
PRODUTIVIDADE,
EFICIENCIA E ECONOMIA,

TEM QUE ACREDITAR
COM O CORAGAOQ,

8

UEM ACREDITA
AZ COM 0 CORAC!

ACREDITAR QUE O PLANTIO PODE SER ;
MAIS PRECISO E FAZER GOM 0 CORAGAD. i

\ ANOVA
PLANTADORA
MOMENTUM

OUEM . " * MASSEY FERGUSON
.+ FAZ COM 0 CORACA " .
A7 COM 0 CO




Um jogo de cartas ao estilo Super Trunfo com todos os
features de cada produto da Massey Ferguson, para ser
entregue em feiras e exposicdes. Maneira criativa de
vender diferenciais e fazer branding ao mesmo tempo.

- il .
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MPULSIONANDO 2

"ﬁ RESULTADOS -
CAMPO
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Como mostrar features de maquinas sem MASSEY FERGUSQN

recorrer a abertura de camera no campo?
Criando todas elas virtualmente, num
meticuloso trabalho de CGlI.




Ser criativo, muitas vezes, é lidar com a propria limitagéo. Nada mais iconico do que esculpir o simbolo de uma
Aqui criamos a imagem de uma campanha de pegas campanha numa miniatura e entrega-lo para clientes
originais com as proprias pecas. Por que ndo? especiais da Massey Ferguson.

CAMPANHA PLANO CANA

APROVEITE A CAMPANHA E GARANTA 0 ALTO DESEMPENHO
COM PECAS GENUINAS MASSEY FERGUSON.

Precos diferenciados e condicoes
de pagamento estendidas.

MASTER (O (B

MASSEY FERGUSON

-
ywy
MASSEY FERGUSON




ISC-)I-F\()_‘,AA?J' éo O LANCAMENTO <

Lider no mercado brasileiro de tratores ha 50 anos ininterruptos, essa marca faz ~-
parte da AGCO: maior fabricante de tratores da América Latina e maior exportadora I
do proeduto do Brasil. E ndo sdo so os tratores que se destacam. A Massey Ferguson ~
ainda exporta uma linha completa de colheitadeiras e implementos para mais de
A
S

Prata

80 paises. Nao surpreende gue a marca Massey Ferguson tenha conquistado a
fidelidade de agricultores em todo o mundo.

Wi
de pré-lancamanto

o teaser

O PONTO <&\
DE PARTIDA

O trabalho da €21 com a Massey Ferguson partiu da revisdo do posicionamento da / .
marca no mercado. O primeiro passo foi promover um workshop com o grupo
de gestdo da empresa. Nele, foi realiz&iaﬂyma verdadeira imersao ao universo da

e

Massey Ferguson no segmento de maquinas agricolas, com fog¢owoltado para suas
virtudes, seu comportamento e sua percepcao junto aocs clienfes:
L

A CONSEQUENCIA | 4

|
"A Massey Ferguson evoluiu com o agricultor, atualmente
oferecendo uma inovadora e completa linha de produtos de alta
tecnologia. Allada a um eficiente pds-venda, gerando grande
disponibifidade de de maguinas no campo, tudo isso para aumentar
a sua rentabilidade, Urma marca agricola que cria e fortalece
parceria através de inovacdes e evolucdes, em solucdes de
produtos, servicos e concessionarias.”

O RACIOCINIO \

> )
Tao grande quanto o campo é a paixdo da Massey Ferguson pelo que faz. Um 3 \

amor tao poderoso que supera-os desafios do dia a dia. E une homem e maquina " . N N

num-so-coracaoc que pulsa cada vez mais forte, ‘

O resultado do workshop revelou as palavras que direcionaram a definicdo do novo

posicionamento

da empresa:;

Com isso, entendemos que a campanha precisava traduzir a forga da marca, a Filme Institucional

evolugdo tecnoldgica dos produtos, a parceria com o agricultor e a paixdo dele pela
Massey Ferguson e pelo campo

Quando o coracao bate forte faz cada um se sentir mais vivo. E o que os impulsiona, - O R E S U LTA D O
o que os move. Sua cor vermelha e vibrante aproxima a marca desse simbolo que, em A CO N ST R U CAO
muitas culturas, significa o amor e a paixaoc. E através da paixao pelo campo que a

Massey Ferguson se liga a todos os agricultores. Do CO N CE I_l_o
A EVO ]_ U CAO PULSA FORTE NO CAMPO

= ritmo » intensidade = trabalho

62 Paingis para Agrishow Mo Youtube Total
+ 20 mil visualizacdes na semana do + 200 pecas criadas
lancamento + 160 pecas finalizadas

No Facebook

+ 30 mil int
do lancamento

= movimento « poder « desafio + 2,500 compartilhamentos
Combinamos a forma bioldgica de um coracdo humano a uma estrutura tecnoldgica - T . +1.600 novos fas
P . N L = i o * evolucd * palxao = futur
para representar homem e maguina unidos num sé coracdo, num sé ritmo e por uma L & ‘
mesma paixao.
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Sua casa mais bonita todo dia.

X BETTANIN

Um conceito que muda a forma das pessoas perceberem
os produtos da marca. Assim criamos toda a plataforma
de comunicacgéo da linha Noviga, mostrando que o jeito
de se fazer limpeza em casa mudou pra sempre.



% BETTANIN |

Um comercial simples, com a apresentadora
Chris Flores usando o mop, produto da linha
Noviga da Bettanin, mostrando como limpar
ficou muito mais facil.




Mostrar as diferentes funcionalidades do
produto sob a forma de dicas nas redes
sociais. Tudo com um apelo estético
clean, vibrante e colorido.

Noua linha
de Mops
MNouigd.

Sua casa mais bonita todo dia.

ARRASTE
E CONFIRA

A LINHA
COMPLETA

2%

Adesivamos um trem inteiro na Regidao
Metropolitana de Porto Alegre para mostrar o
novo posicionamento do produto e da marca.
Criatividade aliada ao conhecimento do target.

Patser,
K Iﬂf«f.«
I_‘.ﬂ!y{l(fﬂ'




Criamos um broadside para o road show dos
representantes da marca em todo o Brasil,
com um jeito inovador de falar da campanha,
integrar e motivar a equipe.

Parte do plano de conexdes da campanha
incluiu agoes de merchan no programa
Domingo Legal, do SBT.

28

Onde vamos
estar?

!

Chris Flores

Noulga

.




husgvarna.com

Husqgvarna




Com leveza, simplicidade e bom-humor, trouxemos uma experiéncia nova
para a comunicagdo da Husgvarna. Com dois filmes, de Dia dos Pais e Dia
das Criangas, reforgando mais o lado emocional e humano, criamos mais
valor em torno dos beneficios do portfolio da marca no Brasil.

Um manifesto emocionante que mostra que o uso dos produtos da
Husqgvarna é capaz de transformar ambientes em lugares melhores
para a vida acontecer. Com o conceito “O poder da transformagao”

a marca passou a ter outro reconhecimento no Brasil.



& ABMRA

COMO E QUE SE FALA HUSQVARNA, MESM0?

INCONSTITUCIONALISSIMAMENTE.

O nome Husgvarna é de dificil pronuncia. O cliente via isso como
um problema. A gente viu ai uma oportunidade. Por que entéo
nao criamos uma campanha sobre a forma correta de pronunciar
a marca, de um jeito divertido e leve? E que tal se o Marcelo
Adnet fosse o cara que iria ensinar todo mundo? Dito e feito.

Como fala
Husqvarna
mesmo?

Estamos
esperando
0 seu video!

@husqvarnabrasil

v

E 0 seu video?
Vem quando?
VEWEET
por DM.

@husqvarnabrasil
?




Seguindo o conceito do Poder da Transformacao, Campanha voltada para condominios, areas

criamos materiais on-line e off-line para outros verdes urbanas e prefeituras. Tudo para mostrar
paises. Porque quem transforma, transforma que a marca transforma esses espagos de
em qualquer lugar. forma mais rapida, econdmica e eficiente.

husqgvarna.

THE DIFFERENCE
BETWEEN CHANGING
AND TRANSFORMING;

- _ -2

: floieid

When you think about Husqvarna, you think about innovation and efficiency

in the care of gardens, parks and plant cultivation. Its equipment offers
occupational safety and greater work productivity, the result of years : \
of dedication and the development of products in which you can trust. 1 ; F ,. ' Husqvarna

Husquvarna. The power of transformation.







Campanha para a indUstria de cosméticos,
um dos principais clientes da Dow.

A ideia aqui foi mostrar o poder que ha na
beleza de cada pessoa, independentemente
de seu género, raga ou credo.




Um estande para a marca que pudesse
se destacar numa feira de forma

Para a maior feira do setor na América Latina, contundente e alinhada ao branding.

a In-cosmetics, criamos um estande baseado
na diversidade, usando vérias manifestagdes
estéticas, como o néon.

MEUS )
2iudam a crigr -._O.EE

=M | NH A

BELCZA

e DEMOCRATICA m—

& AQUE RESPEIT

WENTIVAVD




Criamos uma nova identidade visual para o
Centro de Inovagao da Dow, em Jundiai/SP,
respeitando o guide mundial da marca.

Bem-vindx ao lugar
em que comega a INOVacao

Gl come « hom-vinds « bicuvenl

Centro de
INOVAGAD

Aine comega | Gesitgrasc 4 | Inchusdo & mas gl obrigacio
| com » colsborschin B oyt o vk it Lum difeeencial

welcome « bem-vindx




Como incentivar os colaboradores a terem ideias voltadas

a inovagao dentro da Dow? Criamos a identidade visual do
Innovation Award 2019, usando o icone da lampada de forma
diferente, gerando impacto e lembranga para o evento.

4+

W\ 4
S, 7

innovation
awdar

Latin America

Campanha de seguranga no transito para
os colaboradores da Dow, formada por
adesivos e cartazes aplicados na sede
da empresa em Sao Paulo.

" Ocinto

- de seguranca
faz toda a
diferenca.

RAN
A

~ O cinto
~ de seguranca
faz todaa

diferenca.




Dowsil € um silicone colorido com aplicagéo em fachadas. Para

mostrar que essas jungdes nas obras agora podem ser coloridas,
Explorar visualmente elementos graficos encontramos um elemento f4cil de ser reconhecido quando o
para mostrar como a inovagao produzida assunto é versatilidade de cores: 0 camaleéo.

pela Dow reflete no dia a dia das pessoas.

DOWSIL

wibconos by Tl

SEUS PROJETOS DE VEDAGAO

DE FACHADA PODEM GANHAR MUITO
MAIS COR* COM DOWSIL™ 791.

*Cor sufeita & aprovagfo apds festes em laboratdrio.

BOsEE ol oW

S S
mmgm OSIICONE DOWSIL™ 701
J: oo NACOR! MW?EPFE‘:\'SA
: DE FACHADAS.

s

113
PARAD AN,
1 SAIBAMAIS

e

Ligus agors

£ Compartihar




57

Falar ao celular enquanto caminha, ndo parece, mas é um dos
principais motivos de acidentes de trabalho nos escritorios

da Dow em S&o Paulo. Para alertar sobre o assunto, criamos
uma campanha divertida e pertinente, com grande resultado.

QUEM SE CONCENTRANO CELULAR
NAOVE O QUE ESTA NA SUAFRENTE.

E PROIBIDO USAR O CELULAR
CAMINHANDO. #CelularCaminhandoNio

)

e |

QUEM SE CONCENTRA NO CELULAR
NAOVE OQUE ESTA NA SUA FRENTE.

EPROIBIDO USAR O CELULAR
CAMINHANDO. #CelularCaminhandoNéao

%)

58
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Uma campanha que mostra a pureza das
relagdes entre as criangas, nas quais nao ha
preconceito, ndo ha discriminagdo e o amor
€ a grande linguagem.




Uma linha de brindes para os consumidores
Brandili explorando linguagens estéticas
diferentes, com um resultado que conversa
com o universo infantil.

{ 1L |
NNy RN
VLR HRR!
b Ter (A

iy

Campanha digital baseada no tema “O
mundo da imaginacao’, que atravessou o
ano criando a ligacéo entre a criatividade
infantil e as datas promocionais do varejo.

Y} brandili

amar pela crionga

”
randili

amor pela crianga

ROUPAS, QUE ACOMPANHAMI

& brandili

amor pela crianga

Amer que brandferma 63 torkss.

S
bostes para 6 Natal
e 6 Ana Nouvs.

oL
v




Para o langamento da linha para bebés
da Brandili, criamos um filme fofissimo,
como eles.




Mundi é a marca da Brandili para aqueles momentos
especiais da vida da crianga. Criamos o conceito

“Para brilhar”, que mostra a atitude de criangas talentosas
que se destacam em festas infantis, na escola e na familia.

~

sesse Company

4l)

22:47

+2

. —-

3.959 8.936 443 )
posis fallowers following ALTO VERAQ 19/20
T

.

Para estrelar a campanha, a atriz mirim e influencer
Pietra Quintela mostra todo o seu talento e as roupas

da marca, num fashion filme com um jingle que
explora os talentos naturais dela e de toda criancga.
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O Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Rio Grande
do Sul gostaria de estreitar suas relagbes com seus

associados e com a comunidade gaucha. O programa
CAU Mais Perto é uma forma de fazer isso acontecer.

A

BPERTO DE VOCE
B 0 NOSSO
MAIOR
PROJETO.

CAU Mais Perto é o programa

de atendimento e fiscalizagao

que leva o Conselho de Arquitetura

e Urbanismo para onde os arquitetos I3
e urbanistas estao. Percorremos | % t
o Rio Grande do Sul ao longo do | =¥
ano e oferecemos, aos profissionais i
€ empresas, 0S Mesmos servigos ! )‘L‘
prestados na sede do CAU/RS

em Porto Alegre.

O QUE FAZ?

- Atendimento ao publico

- Fiscalizagao de obras, condominios,
feiras e eventos

- Coleta biométrica para emissao

da Carteira Profissional

- Palestras

- Orientagoes sobre: registro de
profissionais e empresas, anuidade,
preenchimento de RRT e muito mais!

SANTA MARIA

@ (51) 3094-9800

2% CAURS.GOV.BR/CAUMAISPERTO

- B

Um(m]selho d% %r' uitetura o :
anismo do Rio (
o

-
i
e rande do Sul

Campanha nacional para o Dia do Arquiteto que
ressalta a importancia do trabalho do arquiteto

e urbanista no bem-estar das pessoas, criando
solugdes que melhoram a qualidade de vida de todos.
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Como revigorar e dar um novo significado a uma marca
com mais de 55 anos de idade? Para a HERC, criamos
um Novo posicionamento que mostra como seus
produtos fazem parte da vida de todos nés.




Transformar o Dia da Mulher numa causa de Mostrar, de forma criativa, que a nova linha
empoderamento para o endomarketing da HERC. de sifdes da HERC possui diferenciais

Foi assim que criamos a Liga da MulHERC Pode. Uma como maior comprimento.

brincadeira semantica cheia de significado para todas elas.

J U NTAS A G E NT E E N FR ENTA TU DO! Armario para‘Banheiro hssento Almofadado Giixa com Cesto

r

ERCHA

W

#MULHERC

Ralo Linear Purificador

esafics. Aquina
HERC, & em lquer lugar, vecé
pode ser o quiser. E por
ran
mente feminina em

homenagem a vocé

Vamos juntas?
Fique ligada nas agbes especiais
sempre que vook ver o escudo

da campanha.

#MULHERC|

MULHERC : MULHERC
se sente bem faz suas

com sua proprias
aparéncia escolhas

€ mulher : é mulher
que pode. que pode.

Vamos juntas?
Fique lignda nas agdes

especiais sempre que vock
wer o escudo da campanha,

Puxe para
o lado

especials sempre que vocé
ver o escudo da campanha

UIGAR, s
SERe
MOODE

#MULHERC,




As campanhas para a SIPAT (Semana Interna de Prevengdo de Acidentes de Trabalho)
costumam ser sempre do mesmo jeito. Por que ndo usar a linguagem de games para
mostrar que os riscos estao em todos os lugares e os colaboradores s6 tem uma vida
para enfrenta-los? Um jeito leve e divertido para falar de coisa séria.

Uma nova linguagem estética para os
produtos da marca dao um ar de novidade
e frescor na comunicagéo, elevando os
diferenciais e aumentando sua visibilidade.

SEGURANCA,
TA NO SEU DIA A DIA.

VOCE SO TEM UMA VIDA. CUIDE BEM DELA.

- P—

SEGURANCA,
TA NO SEU DIA A DIA.

VOCE SO TEM UMA VIDA. CUIDE BEM DELA.

—

Linha Twist Color

“Linha de Assentos

ATRIBUTOS

= Design diferenciado

» 7 Dpgoes de cores

+ Conforto

SIPAT 2019. DE 17 A 21 DE JUNHO.

CONVERSE COM A CIPA, SAIBA MAIS E PARTICIPE,

SIPAT 2019. DE 17 A 21 DE JUNHO.

CONVERSE COM A CIPA, SAIBA MAIS E PARTICIPE,

O TERRIVEL O IMPLACAVEL A ABOMINAVEL

DERRUBADOR :snzgfn —-— LAMINA MALDITA
OCULTO

» Esguichos, irrigadores,
engates e derivadores

- Uma linha completa de
produtos para dreas externas

SIPAT 2019, DE 17 A 21 DE JUNHO. ' SIPAT 2019, DE 17 A 21 DE JUNHO. I ' SIPAT 2019. DE 17 A 21 DE JUNHO.
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A marca mais desejada de cama, mesa e banho do Brasil tem um processo

o ) Toda essa histoéria também foi traduzida
de fabricagéo que une o artesanato com a tecnologia. Capturamos esse ~ . ,
, . nao num simples catalogo, mas num
grande balé e transformamos tudo isso em 5 filmes que exploram as .
° - . 5 verdadeiro book elegante, clean e charmoso
maos, os olhos, as pessoas e a tecnologia que cria produtos de alto padrao.

que reflete os valores da Trussardi.
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O desafio do Colégio Notarial do Brasil era mostrar para a populagdo que os
cartorios e tabelionatos nao séo um entrave, mas uma solugao para a vida das
pessoas. Criamos o conceito “O tabelionato de notas resolve”, numa linguagem
moderna, clean e objetiva como o setor nunca havia se manifestado antes.

Colégio
Notarial do

Brasil&is

0 TA.BELIIONAT "
DE NOTAS

Colegio
Notarial do
Brasil:::

O TABELIONATO
DE NOTAS

Colégio
_ g Notarial do
ihotariado.org.br 4 ) Bra SI I (F:I?DI‘JESRE/I; ll_-| 5

Tabelionato de Notas. Resolve.

notariado.org.br

O filme aborda justamente os momentos
em que o tabelionato é a ferramenta que faz
a vida acontecer, que auxilia nas grandes
questdes do dia a dia. Enfim, que resolve.



G rupo
digicon

Vamos além.




Perto e Digicon sdo duas marcas de tecnologia pertencentes a mesma
empresa, mas com produtos e mercados distintos. Era preciso criar
uma identidade unica, de grupo. Para isso, criamos e definimos um

proposito e, a seguir, um sistema de design unificado, clean e objetivo. digicon <. o
digicon
i
digicon == digicon
digicon
gicon -
Grupo
digicon
Vamos aléem:
==
° ° g
-
digicon Perto Perto 22
T L
- -
Além da tecnologia. Além do autoatendimento. Beyond self service. J __e_"m ;
Controle de Acesso Autoatendimento Controle de Acesso
Controle de Ponto Terminais Multifuncionais Autoatendimento
Estacionamento Rotativo Caixa e Tesouraria Terminais Multifuncionais
Aeroportos Meios de Pagamento Caixa e Tesouraria
Bilhetagem Eletronica - Metrd OEM OEM Perto -
Bilhetagem Eletronica - Onibus Terminais Bancarios Terminais Bancarios
SolugGes para Transito Estacionamento Software
Software Software Servigos
Servigos [P]
Perto
Coug
digicon
digicon
digicon
dicon




Criamos uma ferramenta centralizadora de conteldos, Um centro de treinamento para qualificagéo

o hub do Grupo Digicon. Assim, cada campanha digital dos colaboradores do Grupo Digicon
nas plataformas de redes sociais leva o leitor para merece uma identidade visual moderna e
este hub, potencializando e qualificando leads. alinhada com o propdsito da marca.

digicon

v reacre £ e e,
tmienimarten de 2 e doparide. e 0

Acabe com a5 filas. Acabe com a demon.
Comese a girar seu estabelecimento com o TAS 4000 da Pero.

Um desafio olimpico, Nove Hamburgo: af intell nao param o transito.

solucicnado com a ajuda da tecnologia




Uma magquina de POS inovadora, capaz de integrar varios aplicativos numa
mesma unidade e que representa um grande passo tecnoldgico para a marca.

0 Veloh Smart da Perto ganhou o conceito “Muito mais smart” num projeto
grafico moderno, charmoso e impactante para os clientes e operadoras de cartéo.

veLOH

Muito mais possibilidades. Muito mais smart.

Sua solucdo em PQOS tem que ser mais SMART.

Meloh SMART o sevs clentes ndo terdo mars
suas vendas e transagdes. A P
mais funcionalidades, aiém de aperfe

C Veloh SMART atende a todas 2
garante mals rapl

SMART

94
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GIA

EMERGINDO
C AOS

O Grupo de Planejamento do Rio Grande do Sul trouxe
em seu evento, a discussado sobre as transformagoes

da comunicagao e qual o papel do planner nisso tudo.
O tema sugeriu o insight grafico: “Emergindo do caos”.
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Para fazer com que os mestres de obra, engenheiros, gestores das construtoras baixem e interajam com
o0 aplicativo Engemix Online, criamos o conceito “Engemix Resolve”. Simples, eficiente e num formato
criativo. Assim como o app. Dados, andlise em profundidade, busca de uma verdade e criagdo de um
storytelling através de um conceito forte. Isso é pensar estrategicamente para a marca. Isso € e21.

REPENSE

A FORMA COMO
VOCE PODE
GERENCIAR
5UA OBRAS

GUILHERME PANDO

Consultor de vendas Votorantim Cimentos/Eng

Depoimento de usuarios do aplicativo,
falando como ele, de fato, resolve.

AN ey

ety

APP ENGEMIX ONLINE

RESOLVE!
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kepler.com.br

CRIAMOS RAIZES.
PLANTAMOS SONHOS.
COLHEMOS FUTURO
E GUARDAMOS

NUM KEPLER.

Para construir um futuro cada vez
melhor, devemos manter o foco no
que nos faz crescer cada vez mais,
seja com novas tecnologias,

cuidado e boa relagao com clientes.
Temos orgulho em fazer negécios com
vocés e desejamos que nossa parceria
dure por muitos anos. Acreditar em
nossos parceiros é ter respeito pelo
futuro de todos.

Parabéns Cooperitaipu.

Uma empresa, que sempre se
comunicou de forma técnica, passa
a criar emogéo e amplia ainda mais o
significado da sua marca.




Com o conceito “Respeito pelo seu futuro” mostramos que
a Kepler Weber faz tudo pensando em preservar a produgao
dos seus clientes. Entéo, contamos suas historias em um
filme institucional e em mais 5 episédios de uma websérie.

: \, Desde a hora de plantar até a hora dévender.

O campo é o meu chao.




Para transformar um servigo de Criamos uma nova marca para o servigo de 10T (Internet

pés-venda em um produto, criamos of Things) da Kepler Weber que, rapidamente, virou um
uma estética propria, numa linguagem case em seu porfolio. Um sistema de gerenciamento de
simples e voltada para o digital. armazenagem a distancia, Unico e exclusivo.

PECAS DRIGINAIS

Respeito por cada detaine
8 sun armazenagam.

Pecas de - So originais Garantia Economia
reposicao é tudo Kepler tem de qualidade e seguranca
igual? NAD! encaixe perfeito

Garante a
Por que revisar Previne as G
T e o L




A forga de um design estratégico
pode ser percebida quando a marca
passa a vender mais apos um
rebranding de suas embalagens.
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A CBA, Companhia Brasileira de Aluminio, ¢ uma das maiores companhias de aluminio do Brasil e da América

Latina. Fizemos a concepgéao do estande da CBA, inspirado no manifesto da marca. Suas formas fora do padrao séo
inspiradas na nova logomarca da empresa, com linhas modernas, atrativas, fluidas e verséateis, proporcionando uma
melhor circulagédo para o visitante e, consequentemente, uma interagao mais eficiente com a marca e seus produtos.

¢ Visite o estande da CBA na ! . T
& evenha ver de perto o que nos inspira e nos leva, 3ia §/9 - S30 Paulo EX
sempre, muito além do aluminio, )

Recarregue

Qcba

© melnor do sumino
wal alé= do shuminis.

Qcba

Sl R
il g

Seja muito bem-vindo.
Inspire-se e venha
conosco para muito
além do aluminio.

? a
Oque laz oalurnmro da CBA dlferente diaadia o CD

sentes N0 Se!

Qeba

Ligue agora Ligue agoea Ligrae agora

Companhia Brasileira de Aluminio




Respeitando a tradigdo da marca em usar Um evento para falar sobre tendéncias no mercado de

apenas 6 ingredientes, criamos materiais sorvetes € estratégico para colocar a marca Duas Rodas
para road shows da Pao de Queijo Mineirinho como inovadora e sempre a frente. O design do evento
com seus distribuidores. Um sucesso. ajuda a contar essa histéria de um jeito inovador também.
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We create chemistry
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Criamos”
historias.
Nregamos
valor.

Avenida Independéncia, 1299 - sala 403 | Bairro Independéncia
CEP: 90035-077 « Telefone: (51) 3092-7400

contato@e21.com.br + e21.com.br




